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«افحة الإعلانات المضللة بشأن التغير المناخجوجل» تشدّد قواعد م 

سان فرانسيسو‐ أ.ف.ب

شدّدت «جوجل» و«يوتيوب» قواعدهما لمافحة الإعلانات والمحتويات الت تنر الاحترار المناخ ومسبباته، من 
خلال اعتماد تدابير أكثر صرامة تستهدف هذا النوع من المعلومات المضلّلة.

وباتت «جوجل» الأول ف مجال الترويج الرقم ومنصتها لأشرطة الفيديو تحظران الإعلانات والمحتويات المدرة
وأسبابه»، بحسب ما جاء ف الراسخ الأسس بشأن وجود التغير المناخ تتعارض مع التوافق العلم» للعائدات الت

تحديث للقواعد الموجهة إل المروجين.
ولم تعد الإعلانات الزائفة أو المضلّلة محظورة فحسب؛ بل بات منتجو محتويات تندرج ف سياق النزعة إل التشيك

ف واقع التغير المناخ يمنعون من جن عائدات إعلانية. وتنطبق هذه القواعد عل الإعلانات الت تعرف التغير
المناخ عل أنه من نسج الخيال أو ضرب احتيال؛ وتلك الت تنر واقع الاحترار عل المدى الطويل أو انبعاثات

غازات الدفيئة أو الأنشطة البشرية الت تتسبب برفع حرارة الأرض.
وتقيد المجموعة الت تتّخذ من كاليفورنيا مقراً لها أصلا الإعلانات المرتبطة ببعض المسائل الحساسة، مثل الأسلحة



النارية أو الحوادث المأسوية لن إنار التغير المناخ لم ين ضمن هذه المواضيع.
وف كانون الثان/ يناير، اتّهمت منظمة «آفاز» الأمريية غير الحومية «يوتيوب» بتوجيه ملايين المستخدمين نحو
أشرطة تنف واقع التغير المناخ. وف الأغلب تُتهم المنصات الإلترونية بتفضيل المحتويات الت تثير مشاعر قوية

لتعزيز الرواج ودر مزيد من العائدات الإعلانية.
الية، مع التشديد علتطرح إش ت «يوتيوب» بالقول: إنها تبذل قصارى جهدها للحدّ من انتشار المحتويات التورد

أنها لا تزيل تلك الت لا تتعارض مع قواعدها.
.«ك بالتغير المناخالاقتصاد المش لجوجل.. قد يقلب المعادلة ف وقال مدير «آفاز» فادي قران إنه «قرار مهم

وأردف أنه «ينبغ لمواقع أخرى أن تحذو حذو جوجل؛ وذلك قبل ثلاثة أسابيع من مؤتمر الأطراف المناخ ومع ازدياد
المعلومات المضلّلة للنيل من صدقية هذه القمة الحاسمة». وزار «يوتيوب» أكثر من ملياري مشاهد شهري ف العالم

.«هذا الصيف، بحسب مجموعة «إي ماركتر
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