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 مواقع الإنترنت” وسيلة دعائية جديدة ف الانتخابات الويتية“

لم تعد الانتخابات البرلمانية الويتية تعتمد عل الطرق التقليدية ف الدعاية للمرشحين كسابق عهدها، إذ دخلت عليها
ف الانتخابات الحالية خمسة متغيرات حفزت المرشحين عل استخدام وسائل دعاية وجذب غير تقليدية لسب الرهان

.ف ماراثون الوصول إل قاعة عبداله السالم والجلوس عل الرس الأخضر

25 ويت بموجبه إلالمتغير الأول هو اتساع الدوائر، إذ كانت الانتخابات تجرى منذ الثمانينات وفق نظام قسمت ال
دائرة، كان المرشحون خلالها يعرفون ناخبيها ربما فردا فردا، لن التوسع الجغراف ف التوزيع الجديد صعب كثيرا
إمانية تواصل المرشح مع الناخبين. المتغير الثان هو زيادة عدد الناخبين، فتغيير عدد الدوائر لم يتسبب باتساعها

.جغرافيا فقط بل تسبب بزيادة أعداد الناخبين بصورة غير متوقعة

المتغير الثالث هو اختلاف طبيعة وتركيبة الغالبية العظم من الناخبين، إذ تحتل فئة الشباب النسبة البرى من أعداد
 .الناخبين وتتجاوز 65% من إجمال عددهم



المتغير الرابع هو المنافسة المحمومة بين اللجان الإعلامية التابعة للمرشحين، إذ استعان معظم المرشحين بلجان
.إعلامية متخصصة

المتغير الخامس هو التضييق الحوم عل الدعاية الانتخابية، إذ قررت الحومة تخصيص مقرين انتخابيين فقط لل
مرشح أحدهما للنساء، كما منعت الدعاية ف الشوارع والطرقات وعل جدران المدارس والمؤسسات الحومية

.وقصرتها عل أماكن محددة

وتنقسم مواقع الإنترنت الت تتابع الانتخابات إل ثلاثة أنواع شخصية. وثانية لتيارات سياسية. والثالث فهو المواقع
.الفردية غير المرتبطة بتيارات سياسية أو مرشحين
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